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Je fais quoi avec
mon budget com’ en 2017 ?

Avec les agences de 'UCCA
vous aurez de vraies réponses a la question
que vous vous posez en cette rentrée de septembre.

JEUDI 15 SEPTEMBRE DE 8H30 A 10H

CLUB DE LA PRESSE DE STRASBOURG - EUROPE
Strasbourg - Place Kléber
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LA MARQUE

PUBLICIS ACTIV
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Nous vivons dans un monde
faconné par le changement.



NOTRE FACON
DE VOIR LE
MONDE
CHANGE
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Amazon Showrooming —Retailer Risk Index
Showroom Visitor Index, Index of 100 = average representation
Source: Placed Aisle to Amazon Study, January 2013
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Q: Have you purchased an item on Amazon.com afterlooking af the same item
in a physical retail store?
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service. service!

DONT

NOUS '
CONSOMMONS

L ES S E RVI C ES "Ok. Lets exchange it."
CHANGE
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Si Vous ne maitrisez ou manticipez
pas le changement, c'est le
changement qui vous houscule et
(ue vous suhissez.
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%!/ CONSTRUIRE,

DEFENDRE, PERENNISER
VOTRE LEADERSHIP DANS
UN MONDE EN MOUVEMENT.
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Mais étre leader du changement
SUR UN TERRITOIRE SPECIFIQUE

Catégorie de produits
Comportement d’achat
Technologie

Style de Communication
Valeurs et attitudes
Media et Audience

Etc...
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le cas IDODO
fabricant national IIB
couettes et oreillers




LE ROLE A L'IDEE A DEPLOYER

ENDOSSER

Quel doit étre
notre role pour
engager le client ?

LE CHANGEMENT
A ACCAPARER

Quel changement
voulons nous
maitriser et

anticiper ?

L'idée qui donne
vie au message
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Le changement:

De 1a margue industrielle ala
marque communicante
= |ove marque
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le role a endosser :

Rendre accessible le bien dormir
au plus grand nombre
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l'idee:

Tout le monde merite un hon dodo!
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Lexpression
visuelie :

La communaute des hailleurs!
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Activation:

Affichage, presse, reseaux sociaux !
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y 4
[]

Démarrage tde campagne.
Resultats dans 6 mois
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LE DIGITAL

|
advisa

agence Interactive
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PUB DIGITALE

3,216 milliards de CA net 2015 de
en progression de 6 % vs 2014
). 2°Me média FR devant la Presse

- 25% des budgets com en France
30% en Allemagne
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- E-COMMERCE

Al = 182 000 sites de vente en 2015

B o ™ b 65 milliards dépensés +14%
| } ,\.'\' - 700 millions de transactions +19%
.~ 6% du retail et 9% hors alimentaire
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STRATEGIE

image ? ROI ? Fid ?...
qguels leviers ?
pour quels objectifs ? Social Media

Digital
Strategy

Mobile Apps




CAS CLIENT

USAIN BOLT,
THE WORLD'S FASTEST MAN.
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Objectif : améliorer la communication interne

Moyen : un site intranet communiquant

) ACTUALITES & INFORMATIONS <i>
http://www.advisa.fr/references/puma-the-private-loft/
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si vous pe visualisez pas cet email correctement, ciiguez icj
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Objectif : doper les retombées Presse

Moyen : newsletters soignées

UNE ACTUALITE PLEINE
DE NOUVEAUTES...

http://www.advisa.fr/references/puma-newsletters-relations-presse/
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Objectif : lancement produit Lift

Moyen : jeux concours Facebook

http://www.advisa.fr/references/puma-lift-lancement-produit/

U r‘t 't ENCONTRE
AVEC
USAIN BOLT

173 GRAMMES

Installer lapplication

)
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Objectif : faire du buzz et lancer les sneakers Puma Suede

Moyen : application mobile avec jeu en géocatching

http://www.advisa.fr/references/sneakers-attack-puma/
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Objectif : lancer une gamme lifestyle de designers

Moyen : site événementiel avec acces VIP

‘Q

http://www.advisa.fr/references/puma-the-private-loft/
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puma

Objectif : booster les ventes en VPC M— | e | i o

Couleurs disponibles

Moyen : shop in shop Puma pour La Redoute

£n weir plus..

Prix Découvertie

Prix

Nouvelle cofection
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http://www.advisa.fr/references/puma-corner-marque-redoute-ah10/

Prix Découverte
Prix Découverte
Prix Découverte

SOLDES !

Pull cot ¥ T shire Sac BowAng Servitamant
ADIDAS ADIDAS ADIDAS Nike

48,00 C yarte 1+ 10,00 € 36,00C vpat= 40 56,00 C

S0 00€ <20 % 0« 44 % weee -0 % reoeT 20 %
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pum} NOUVEAUTE HOMME

Objectif : booster les ventes en VPC

Moyen : shop in shop Puma pour les 3 Suisses

REVELATION DU BIGBOOK
MIXDE LELEGANCE
ETDUSPORTSWEAR!

B oe 09

http://www.advisa.fr/references/corner-marque-3-suisses-ah-10/
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Objectif : destocker les produits

4
-
-

Moyen : ventes privées pour les CE

A NE PAS

http://www.advisa.fr/references/puma-site-e-commerce-ventes-privees/
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Objectif : dynamiser les commandes distributeurs

Moyen : e-commerce extranet B2B retailers

PROMOTION
L)
http://www.advisa.fr/references/puma-site-de-vente-en-ligne-b2b/ e e revese o OTS e
Speed Cat 2.9 Sportiifestyle Schuh Speed Cat 2.9 Sportlifestyle Schuh Speed Cat 2.9 Sportlifestyle Schuh
€70 €05 * €702 €45, €70 ¥Q5°
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LES RESEAUX SOCIAUX
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RESEAUX SOCIAUX
2016 INTERNETMINUTE?

Youfly / emais et

Le Web aujourd’hui

EXCELRCOM
©2016 Excelacom, Inc.
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Le mobile, la clé

RESEAUX SOCIAUX

NTRY’S KEY DIGITAL STATISTICALINDICATORS .

TOTAL ACTIVE ACTIVE SOCIAL MOBILE ACTIVE MOBILE
POPULATION INTERNET USERS MEDIA USERS CONNECTIONS SOCIAL USERS

GUCAC)

64.53 55.L43 32.00 6L4.67 25.00

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION: 80% PENETRATION: 86% PENETRATION: 50% vs POPULATION: 100% PENETRATION: 39%

are. = .
social - Sources: UN, US Census Bureau; InternetWorldStats; Facebook; GSMA Intelligence. @wearesocialsg -

75
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RESEAUX SOCIAUX

3 tendances fortes :

Communauteés Mobile Vidéo
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RESEAUX SOCIAUX

”~
LA VIDEO COURTE EVIBES Cou:
UNE VIDEO COURTE
Bg 5 U/U (MOINS DE 5 MINUTES)
5
DES INTERNAUTES
moeroaews REINE DU WEB |

DE LA VIDEO

PARMI LES 60 % QUI ONT VU UNE VIDEO
DURANT LES DERNIERES 24 HEURES

60 %

ONT REGARDE UNE

VIDEO DANS LES 24 H \ :
’ ',l: -7‘
[ »- | =)
” ONT REGARDE ONT REGARDE
7 1 VI I] EUS UN FILM UN PROGRAMME TV

T ILS PREFERENT. . . QUEL GENRE ?
10% 88 % musioue 629

3 H 26 Humour B0 Y%
DEV,
AT DES mocos Iﬁ] S cmema 520

aQ VIDEOS VIDEOS DE . actuaute 390

D’AMATEURS PROFESSIONNELS _ 34 %
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RESEAUX SOCIAUX

> Brief

v' Faire parler des Universités de I'Artisanat

v" Assurer le live

JEUDI
25
17H00

Universi fés
de [artisanat

dAlsace

PARC DES EXPOSITIONS
DE COLMAR

' friendly-agence com
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Résultats

@ Chambre de Métiers d'Alsace - CMA a ajou
T 9es Universités de I'Artisanat d'Alsace
7€

e + 4K vues sur les vidéos

Aujourd'hui, se tiennent les 9es #UniversitésArtisanatAlsace avec la
présence d' Emmanuel Macron qui a visité trois entreprises artisanales
alsaciennes

* + 17K personnes atteintes par les publications

Universités
de ['artisanat ,
d'Alsace o«s‘ﬁ‘“"&eh\“

@ '



https://www.facebook.com/CMAlsace/videos/755513067923833/
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RESEAUX SOCIAUX

ABONNEZ-VOUS !

3 mois gratuits

JEN PROFITE |

> Blogueurs/communautés

INTERETS PRIVES. VOUS AVEZ SURTOUT INTERET A NE PAS VOUS EN PRIVER |

v Toucher des communautés spécifiques et qualifiées

Bon plan : 3 mois d'abonnement offerts
v Assurer une visibilité 2.0 a une campagne TV au magazine Intéréts Prives

1 septembre 2016 de Aurore

o A T —————
v" Faire connaitre une marque

Récemment, on m'a parlé de ce magazine.
Sivous ne le connaissez pas encore alors profitez comme moi de I'offre d'essai GRATUITE de
3 numéros.

LA REVUE
D'INFORMATION
JURIDIQUE

AU SERVICE DES
PARTICULIERS

Ce magazine s'appelle Intéréts Privés.

Ce mensuel, disponible uniguement sur abonnement, fournit de nombreuses informations
juridigues sur les questions que I'on se pose sur la gestion de son argent :
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LES RELATIONS MEDIA

te rreﬂ’info

AGENCE DE RELATIONS MEDIA
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RELATIONS MEDIA

Relations presse, relations media...

De quoi s'agit-il ?
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RELATIONS MEDIA

> Pourquoi faire des relations media ?

v Pour une information factuelle
v" Pour la crédibilité de ce qui parait dans les media

v" Pour le prix

=

YANNICK SCHEIBLING

CONSERVATEUR DU MUSEE HANSI A COLMAR (HAUT-RHIN)

LClI EURO 2016 06:51
LA TURQUIE S'IMPOSE 2-0 FACE A LA REPUBLIQUE TCHEQUE, ELIMINEE DU TOURNOI
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RELATIONS MEDIA

Pourquoi faire appel a une agence de relations media ?
Simplicité et rapidité !
'agence dispose :

v" D’un carnet d’adresses

v D’outils professionnels

i : "
= - | L. A .
' — L i e M v g YT |
K - SR 4
{ - . . - = "N
| LE DEFI DE BeNoIT : 1 -\
] “ @ FaIRE DU PAIN D'EPICES ' 3 )

v D’une technique éprouvée

v" De réflexes dus a 'expérience
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RELATIONS MEDIA

Comment ¢a se passe concrétement ?

* Un brief : la définition des objectifs et des cibles
e Une stratégie

* Limportance du planning

* Le déploiement des moyens

5§ oo enheim
2% the: yleouciets Communiqué de presse  Sepsmibee 2016

The Kooples i« reniree &
Roppenhei Style Outlet:
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RELATIONS MEDIA

Les résultats attendus

* Les considérer au regard des objectifs

* La quantité et la qualité des retombées

METZ (MOSELLE)

30 (1




